ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ:

1. Заманить людей в концертный зал

2. Увеличить поступление в школу новых учеников.

3. Поднять престиж музыкальной школы

4. Поднять престиж занятия музыкой

ИДЕИ:
1. Учиться музыке – это модно

2. Человек, занимающийся музыкой, выше человека, музыкой не занимающегося.

3. Обучение музыке развивает ребенка

4. Оплата за инструмент и за обучение ничто по сравнению с выгодами от обучения музыкой
ПЛАН РАБОТЫ

1. Афиша с концертами на входе в школу. 
2. Плакат с высказыванием Гофмана и Лонгфэлло в фойе школы Интернет сайт

3. Интернет-сайт
4. Работа с СМИ.
5. Работа с общеобразовательными школами. 

6. Реклама концертов 

1. АФИША С КОНЦЕРТАМИ НА ВХОДЕ В ШКОЛУ. 
2. ПЛАКАТЫ С ВЫСКАЗЫВАНИЯМИ Гофмана и Лонгфэлло в фойе школы:

1. «Музыка - универсальный язык человечества». Лонгфэлло.
2. «Тайна музыки в том, что она находит неиссякаемый источник выражения там, где речь умолкает». Гофман

3. ИНТЕРНЕТ САЙТ
Содержание сайта:
1. Расписание концертов

2. Перечень преподавателей, коротко о каждом
3. Перечень достижений школы: побед на конкурсах, участие в фестивалях, поездки

за рубеж и т.д.

4. История школы

5. Фотогалерея.

6. Реклама музыки

7. Расценки на обучение
8.   Контактная информация

9.   Гостевая книга

Работа над сайтом

1. Регулярно обновлять информацию на сайте.

2. Обмениваться ссылками с музыкальными школами, концертными залами организациями, с которыми работаем. Договариваться об обмене ссылками.  
3. Писать адрес сайта в буклетах, афишах, листовках.

4. Оптимизация сайта для поисковых систем.

4. РАБОТА С СМИ
4.1 ОСНОВНАЯ РАБОТА
-  Составить список нужных СМИ: телевидение, газеты.

-  Колонка «Куда пойти развлечься», или что-нибудь подобное.  

-  Налаживать связи с журналистами. В этом случае вероятность попадания материалов в СМИ возрастает. Проверено опытом. 

4.2 ПРИГЛАШЕНИЕ НА МЕРОПРИЯТИЕ
-  Перед концертом рассылать приглашения в СМИ не просто в офис редакции, а  персонально каждому журналисту.
-  За день-два до мероприятия обзванивать журналистов, получивших приглашения.

-  Предусмотреть в зале лучшие места для журналистов, репортеров.   

-  Вручить пресс-релизы мероприятия и программы запланированных концертов. 
ПРИГЛАШЕНИЕ. В нем должны содержаться: 

-  название мероприятия, 

-  основные вопросы, которые будут затронуты, 

-  иногда - список выступающих, 

-  дата, время и место проведения мероприятия.

4.3. РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ В СМИ
1 статья, 1 заметка в газете и 1 видеоролик в областных новостях.
Тема статьи: о полезном влиянии музыки. Размер от половины до двух третей газетной страницы. (4*А4)
Тема заметки: обучение музыки в крутых зарубежных школах бизнеса. Объем – 2-3 абзаца.
Тема видеоролика: о музыкальной школе. 

Интервал между статьей и заметкой -1 неделя +\- 2 дня

Интервал между статьей и роликом: 2-3 недели.

Статья и заметка печатаются в одной газете. 

Статью необходимо напечатать в одной из крупнейших городских газет, например, в «Калининградской правде».
Начало рекламной кампании – за 2 месяца +\- неделя до начала набора учеников в школу.

5. РАБОТА С ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНЫМИ ШКОЛАМИ. 
Наладить связь с учителями, которые периодически будут приводить учеников на концерты. Особое внимание классам с гуманитарным и эстетическим направлениями.

6. РЕКЛАМА КОНЦЕРТОВ
1. Рекламные материалы: афиши, буклеты, закладки, листовки, образцы прилагаются.
2. Рассылка пресс-релизов концертов в СМИ.

3. Устная реклама концертов: через учеников.

АГИТАЦИЯ ЗА ОБУЧЕНИЕ МУЗЫКОЙ
Темы:
В американских школах бизнеса учат музыке. Как обучение музыкой влияет на другие виды деятельности. Музыка развивает способность мыслить, и тд и тп., взаимосвязь. 
Музыкотерапия. О лечебных свойствах музыки. 

Тот, кто занимается музыкой, лучше других: интеллигентнее, разносторонне развитее.

Хочу быть на него похожим. Кумир играет на скрипе, и я хочу.

Музыка побуждает нас красноречиво мыслить. Эмерсон. 

Музыка – поистине общечеловеческий язык. Карл Вебер. 

Музыка глушит печаль. Шекспир 

Музыка – лучшее утешение для опечаленного человека. Лютер

Из всех видов искусств музыка – самое человечное и распространенное. Жан Поль.

ВЫВЕСКИ для фойе:
Музыка - универсальный язык человечества. Лонгфэлло.

Тайна музыки в том, что она находит неиссякаемый источник выражения там, где речь умолкает. Гофман.

==================================================================

Для посвященных
Музыка – откровение более высокое, чем мудрость и  философия. Бетховен.

Музыка – это посредник между духовной и чувственной жизнью. Арним.

Всякая музыка идет от сердца и должна вновь дойти до сердца. Гауптман

В музыке, как в шахматах, ферзь (мелодия) обладает наибольшей силой, но решающее значение имеет король (гармония). Шуман. 

Музыка - самое безмолвное искусство. Реферди 

Музыка не может мыслить, но она может воплощать мысль. Вагнер 

Мелодия - единственная форма музыки; без мелодии музыка немыслима, а музыка и мелодия неразрывны. Вагнер. 

Музыка должна высекать огонь из души человеческой. Бетховен 
ОБЩЕНИЕ С СМИ
Объем пресс-релиза – не более 500 знаков.  Журналисты люди очень занятые, кроме того, им присылают много других пресс-релизов, поэтому объемный текст они читать просто не будут. 
Пресс-релизы присылать как можно чаще. Большинство пресс-релизов журналисты не читают (просто потому, что их приходит огромное количество). Смотрят заголовки релиза, то, что написано в теме электронного письма. Название школы будет мозолить глаза. Журналистам требуются комментаторы к событиям. Вы им шлете пресс-релизы. Журналисты знают, что есть специалист(ы) в своей отрасли, которые всегда смогут дать нужный комментарий. Пресс-релиз выступает своего рода напоминанием.
Налаживать неформальное общение. Это увеличивает вероятность попадание материала в СМИ. 
В релизе указывать:

· Личное обращение к журналисту. Вариант «главному редактору газеты такой-то» самый проигрышный. 

· Знание статей данного журналиста. 
Указывать цифры. Журналисты их любят.

Присылать ЭКСКЛЮЗИВНЫЕ пресс-релизы. Не подписывать «пресс-релиз». Журналисты стремятся первыми узнать новость. Представить пресс-релиз как «специально для вас». 
Рассказывать о планах, о тенденциях. Лучше всего проходят именно такие релизы.

Комментировать другие события. Вы прислали в редакцию, к примеру, обзор какого-нибудь фестиваля или конкурса. В конце новостной заметки ставятся ссылки на источник информации. Тоже реклама.
Спрашивать, какие новости нужны и какие эксклюзивны.
Освоить технику активных продаж, хотя бы азы. Активные продажи и проталкивание информации в СМИ очень похожие виды деятельности, работают они по одним и тем же принципам. 

Пиар-кампания
для детской музыкальной школы 

Центрального района города Калининграда.

Разработал Михаил Гробовой

Санкт-Петербург 2008

